Opis przedsiewziecia realizowanego ze sSrodkow udzielanych przez PUP w Plocku ha
rozpoczecie dzialalnosci gospodarczej

I. INFORMACJE OGOLNE

Informacja o wnioskodawcy:

- nazwisko i imi¢

- wiek

- wyksztalcenie

- zawod wyuczony

- zawdd wykonywany

- przebieg pracy zawodowej

- doswiadczenie zawodowe zwigzane z planowanym przedsigwzigciem

- czy wnioskodawca prowadzit juz dziatalno$¢ gospodarcza? (jesli tak to prosze podaé
jakiego rodzaju)

- w przypadku rezygnacji z prowadzeniem poprzedniej dziatalno$ci prosze podac
przyczyny

- czy osoba spokrewniona w | stopniu pokrewienstwa prowadzi lub w okresie ostatnich 6
m-cy prowadzita dziatalnos$¢ gospodarcza (jesli tak to prosze podaé jakiego rodzaju)

I1. OPIS PROJEKTOWANEGO PRZEDSIEWZIECIA

Czego dotyczy przedsigwzigcie /opis/.

Obecny stan zaawansowania organizacyjnego i inwestycyjnego przedsigwzigcia.

Przewidywana struktura zatrudnienia i wynagrodzen w przedsigbiorstwie.

Dane dotyczace lokalizacji:

- gdzie 1 dlaczego bedzie zlokalizowane przedsiewzigcie

- powierzchnia lokalu w metrach kwadratowych: powierzchnia produkcyjna,
magazynowa, handlowa, dzialki, pomieszczenia biurowe

- forma wilasno$ci lokalu badz ziemi

- w przypadku najmu lub dzierzawy poda¢ okres na jaki podpisana jest umowa,
wysokos¢ czynszu

- stan techniczny pomieszczen

- liczba mieszkancow miejscowosci, dzielnicy, miasta, gdzie bedzie zlokalizowana
dziatalnos$¢

- w przypadku dziatalno$ci handlowej 1 ustugowej okresli¢ usytuowanie wzgledem
gtownych szlakoéw komunikacyjnych i handlowych

- inne istotne cechy lokalizacyjne i ich wplyw na prowadzenie planowanego
przedsiewzigcia
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I1l.  DANE DOTYCZACE PRODUKTOW LUB USLUG

1. Opis produktu lub ustugi — prosimy poda¢ gtéwne cechy i zalety. Czy sa to produkty lub

ushlugi juz istniejgce? Czym produkt rézni si¢ od produktéw dostepnych na rynku 1 jaka

jest jego przewaga nad produktami konkurencyjnymi?

W jaki sposéb dokonat Pan/i/ wyboru produktu, ustugi?

3. Zakres przeprowadzonego badania rynku. Czy oferowany produkt lub usluga zapeini
istniejgcg na rynku luke 1 zaspokoi potrzeby nabywcow? Prosimy uzasadnic.

4. Prognozowania wielko$¢ miesigcznych przychodow.
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Cena jednostkowa produktu lub ustugi.
Zapewnienie jakosci produktow i1 ustug.

IV. OCENA RYNKU

Przewidywana skala rynku /dzielnica, region, kraj, rynki zagraniczne/.

Tendencje rozwoju rynku /rosngce, stabilizujace si¢, malejace/.

Przewidywana wielko$¢ rocznych obrotow.

Sezonowo$¢ popytu i wptyw na wielko$¢ sprzedazy. Przeciwdziatanie negatywnym
skutkom sezonowosci.

Glowni konkurenci przedsi¢biorstwa. Prosimy wymieni¢ najwazniejsze firmy ich
produkty i ceny.

Analiza slabych i mocnych stron konkurencji .

Podstawowe elementy marketingu stosowane w przedsiebiorstwie. Dziatania dlugofalowe
1 dorazne.

Glowni odbiorcy produktow lub ustug.

Gltowni dostawcy surowcow lub towarow.

. Posiadane umowy z dostawcami, odbiorcami, podwykonawcami, zaméwienia, listy

intencyjne.

Mozliwo$¢ zmiany profilu produkcji i ustug oraz dostosowanie si¢ do sytuacji rynkowe;j
w przypadku trudnosci z ich zbytem.

Realnos¢ planu (co zadecyduje o powodzeniu przedsiewziecia; co moze zagrozi¢
realizacji przedsiewziecia).

V. OCENA PODMIOTU GOSPODARCZEGO

Mocne strony /sity/.
Stabe strony / stabosci/.
Mozliwosci, szanse.
Zagrozenia.

VI. ZRODEA FINANSOWANIA PRZEDSIEWZIECIA

Fundusze wilasne

Kredyty bankowe

Whnioskowane $rodki z Funduszu Pracy
Inne zrédta

RAZEM:

Uwaga — zalozenia do przedstawionego opisu przedsiewziecia muszg by¢ zgodne z pkt.
V1 wniosku o przyznanie jednorazowo srodkéw na podjecie dzialalnosci gospodarczej tj.
przewidywane efekty ekonomiczne prowadzenia dzialalnosci gospodarczej.



